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“Focusing on quality [backlinks] over quantity is what can
help to protect your site as Google updates.”

— Adam Riemer, SearchEngineJournal.com

Forestil dig felgende scenarie:

Du har arbejdet hardt pd at optimere din hjemmesides On-Page med lakre tekster,
optimerede titler, beskrivelser og overskrifter, skarpe billeder, nye videoer, relevante interne
links og meget andet. Alt i alt har du igennem dine optimeringer faet etableret de optimale

betingelser for en fremragende brugeroplevelse pa din hjemmeside.

Men trods den ihaerdige indsats for at gere din hjemmeside sa “Google-venlig” som
overhovedet muligt, formdr den stadig ikke at erobre topplaceringerne, som du gnsker -

hvilket er frustrerende, nar du godt ved, at din hjemmeside er bedre end dine konkurrenters!

()()Alle inden for SEO-verdenen taler om, hvor vigtige “gode” links er. Derfor er du begyndt
at kigge naermere pa linkbuilding som vaerktgj til at fa en sterre bid af kagen ift. organiske

s@geresultater.

Det kan veere du:

[ | Er gaet pa jagt efter hjemmesider, som du kan producere gaesteindlaeg til.

] Har tilmeldt dig diverse hjemmesider sdsom “Ingen Co2" eller link-kataloger.

[ | Keber link-pakker hos en udbyder og gerne vil vaere bedre til at vurdere kvaliteten
af disse links.

[ | Har hyret en ekstern samarbejdspartner, som manedligt bygger links pa vegne af din

virksomhed, og at du derfor vil sikre dig, at du far noget for pengene.

X Men selvom du s& smat er kommet i gang, har du stadig ikke 100% styr pa, hvad et godt
link i realiteten er. Og samtidigt er du bekymret for, om du i virkeligheden bare spilder tid
og penge - eller maske ligefrem skader dine nuvaerende placeringer igennem decideret

farlige links!

Kan du nikke genkendende til (dele af) ovenstdende beskrivelse? | sa fald er det steerkt
anbefalelsesvaerdigt, at du investerer de naeste 15 minutters tid af dit liv pa at laese dette
whitepaper. Her lgfter vi nemlig sleret for, hvordan vi hos LAZZAWEB vurderer de links, vi
bygger, med henblik pa at skabe solide SEO-resultater for vores kunder - sikkert, effektivt &

med sa fa ressourcer som muligt.
A, Du kan blandt andet lzere om:

[ | teorien bag “et godt link” - og hvordan du bliver 100 meter-mester

[ | hvordan du vurderer kvaliteten af et link

[ hvad du skal fokusere pa for at fd mest muligt ud af din linkbuilding.

Og sa far du endda lgbende komplette tjeklister, som du hurtigt kan bruge til at vurdere

dine links. Rigtig god laeselyst!

Laesetid: Kun 15-20 minutter.

Niveau: Lettere gvet.
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Introduktion - Hvad er et “godt” link?

| dette whitepaper lzegger vi alle kortene pa bordet og afslgrer praecis, hvordan vi hos

LAZZAWEB skaber resultater for vores kunder med linkbuilding.

Du larer at vurdere andre hjemmesider ift., hvor godt et link du kan fa fra dem.

Med denne viden kan du blandt andet:

[ undga at blive snydt af linksaelgere.
prioritere de blogs, du vil lave gaesteblogindleeg hos, sa du far det maksimale ud af
din tid som muligt.

[ | vurdere, hvad du far for pengene hos din(e) eksterne samarbejdspartner(e).

sikre, at du ikke bygger links, som skader din hjemmeside.

Forst far du en lektion i teorien bag et “godt” link, og herefter vil vi vise dig konkrete

eksempler pa gode og darlige links samt give dig en tjekliste til allersidst. ©

HUSK: Hvis du har spgrgsmal til vores whitepaper, skal du veere mere end velkommen

til at sende en mail pa seo@lazzaweb.dk.

Sa pa med laesebrillen, laen dig godt til rette og ger dig klar til at blive skarp pa, hvad
et "godt” link er.

Disclaimer:
Dette whitepaper er gemt i januar 2020. Udadgaende links fra dette whitepaper, kan
muligvis veere brudte i fremtid. Ligesavel kan gyldighed af indhold samt LAZZAWEB's

anbefalinger andre sig, da Google som sagemaskine konstant fornyer sig.

Seneste Google kerneopdatering: “The January 2020 Core Update”.

Se Googles officielle vejledninger om deres core opdateringer pa:

Google Webmaster Central Blog



mailto:seo%40lazzaweb.dk?subject=Sp%C3%B8rgsm%C3%A5l%20til%20Whitepaper%20om%20linkbuilding
https://webmasters.googleblog.com/2019/08/core-updates.html

Teori eller praksis?

Nar det kommer til segemaskineoptimering (SEO), er der ingen facitliste. Godt nok
foreligger der en lang raekke retningslinjer fra Google, men hvis du falger dem til punkt og

prikke, vil du formodentlig fa sveert ved at opna de eftertragtede topplaceringer.

Derfor har vi hos LAZZAWEB stort fokus pa ikke udelukkende at skabe resultater, men
samtidig ogsa forsta arsagen bag dem. Jo bedre forstaelse, vi har for Googles algoritme,
desto bedre kan vi skraeddersy strategier og vaere pa forkant med SEO-opdateringerne. Og

det sikrer i sidste ende stabile, holdbare og hurtigere resultater for vores kunder.

Af den grund er vores strategier baseret pa to aspekter:
1.  Data fra vores kunder og samarbejdspartnere (det praktiske aspekt).
2.  Googles egne patenterede systemer (det teoretiske aspekt).

Forstnaevnte giver os indblik i hvad der virker, og sidstnaevnte kan give os en idé om,

hvorfor det virker.
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(Hvis du ikke ved, hvad der menes med “Googles egne patenterede systemer’, er det en raekke
patenter, Google har taget pa forskellige systemer i deres algoritme. Dette kan lede os i retning
af, hvordan algoritmen fungerer, men eftersom det er meget komplekst, er det noget vi kun vil

berare pd et overordnet plan).

Samlet set udger disse data og erfaringer fundamentet for vores strategiers opbygning.

Sa laes med, og leer at bygge links pa en sikker og effektiv made - praecis som vi ger det hos

LAZZAWEB.




Grundstenei et godt link

Links kan opfattes som troveerdighedsstempler fra andre hjemmesider, og de har stadig

afgerende betydning i forhold til at opna topplaceringerne pa Google.

| de “gode, gamle dage” begraensede linkbuilding sig udelukkende til et spergsmal om at
fa s@ mange links som muligt. Men i dag handler det i hgjere grad om kvalitet fremfor
kvantitet. Googles algoritme er populeert sagt blevet "kvalitetsbevidst” og kan dermed

langt bedre vurdere, hvor meget veerdi et link skal tilfgre en hjemmeside.

Hurtig quiz: Hvad er det vigtigste i et link?
A. At linket er fra en hjemmeside, der selv modtager meget trafik.
B. At linket er fra en hjemmeside, som er relevant for din egen hjemmeside.

C. At linket er fra en hjemmeside, der selv har hundrede/tusindvis gode links.
Og svaret er..
En blanding af alle tre muligheder.

Det forholder sig nemlig séledes, at de algoritmer, der vurderer et links kvalitet, er baseret pd

de selvsamme principper, som Google bruger til at vurdere netop din hiemmeside.

Sagt pa en anden made: Jo gladere Google er for den hjemmeside, som linker til dig, desto

steerkere er linket. Og dette er hjgrnestenen i god og sikker linkbuilding.
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Ud fra mange ars eksperimentering og dataindsamling har vi udarbejdet
Linkbuilding Trekanten, som bygger pa folgende tre koncepter:
1) Styrke 2) Relevans 3) Autoritet.

Mentions Hjemmesidens niche
Brandsegninger Segeordsoptimeret artikel
Sociale signaler Ankertekst valg
Domaenets alder
Trafik (5)
Godt Link
"Domain rating”

Antal indadgdende links
Antal refererende domaener

Et link, der kun beskaeftiger sig med én af trekantens sider, vil stadig tilfgje din hjemmeside
veerdi. Men et godt link kombinerer alle tre sider. Det vil sige: Jo staerkere, mere relevant og

autoritzert linket er, desto bedre resultater vil det skabe for din hjemmeside.

| det falgende vil vi gd i dybden med de tre respektive sider af trekanten.
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Hvad er et steerkt link?

Styrke refererer til selve drivkraften bag de links, du modtager - og pa samme made er en Hvordan fu ngerer PageRa nk?

hjemmesides egen styrke baseret pa de links, den selv har. PageRank er som sagt den algoritme, der vurderer hjemmesiders styrke baseret pa de

andre hjemmesider, der linker til den pageeldende hjemmeside.
For at vurdere, hvor staerke hjemmesider (og links) er, bruger Google en algoritme ved navn

PageRank. Nedenfor har vi illustreret en meget simpel version af systemet:
Algortimen har til formal at forsta - og sortere — milliarder af hjemmesider, hvilket den som Hvordan PageRa nk virker (overord net)
naevnt ger ved hjaelp af de links, der sendes frem og tilbage fra hjemmesider. PageRank er delt ligeligt mellem det samlede antal links pa en side.

Hvis du ikke har hgrt om PageRank for, kan det skyldes, at Google fiernede den offentlige n a

adgang til scoren i marts 2016. Beleegget for dette valg var, “at internettet var blevet mere

komplekst, og at have en decideret hjemmeside-score ville forvirre”.

L. 0 8 ¢ * *

Der er dog bred enighed om, at den reelle arsag naermere var, at SEQ'er udnyttede systemet

til linkbuilding og salg af links.

(Selvom PageRank er skjult fra offentligheden, anvendes den ifalge Gary Illyes stadig bag

kulisserne.) 4 ﬂ!q ﬂﬂ ﬂﬂ a@

* & 1 1 1
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Kilde: https.//ahrefs.com/blog/google-pagerank/
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https://searchengineland.com/rip-google-pagerank-retrospective-244286
https://twitter.com/methode/status/829755916895535104
https://ahrefs.com/blog/google-pagerank/ 

Som illustrationen viser, “overfares” en hjemmesides stjerner (styrke), nar der linkes fra den.
Og som du nok godt kan forestille dig, bliver dette udvekslingsforhold ekstremt komplekst,
ndr man tager hgjde for de mange millioner hjemmesider, der linker frem og tilbage mellem

hinanden pa hele internettet.

Det afggrende er dog ikke, at du forstar praecis, hvordan algoritmen fungerer. Det vigtigste

er derimod, at du forstar de grundkoncepter, der ligger bag:

1. Nar du far et link fra en anden hjemmeside, modtager du nogle af dens “stjerner” -
altsa styrke.

2. Antallet af stjerner afhaenger af, hvor mange stjerner din hjemmeside i forvejen har
- altsa hvor steerk den er.

Samt en raekke andre faktorer, som vil blive forklaret nedenfor.
Styrkebestemmelse af links — hvilke faktorer?

Der findes en raekke faktorer, som spiller ind, nar Google vurderer styrken af et link.

Det drejer sig om henholdsvis den linkende hjemmesides egen styrke, linkets placering pa

siden, antal udadgédende links, no/dofollow-links og hjemmeside-diversiteten.

Fortszet med at lzese. Nu dykker vi ned i de enkelte faktorer.
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Den linkende hjemmesides egen styrke
Som vi allerede har laert, bestemmes en hjemmesides styrke ud fra de hjemmesider, som

linker til den.

Men hvordan maler vi styrken pa links, nu hvor Google har fiernet adgang til deres

PageRank-system?

Det gor vi vha. tredjepartsvaerktgjer, der ligesom Google indsamler linkdata fra mange
million hjemmesider pa internettet, som sa udnyttes til at vurderere styrken af de forskellige

links.

Blandt de mest populzere vaerktgjer finder du Ahrefs, Majestic, Moz og Semrush.
Ahrefs har den langt sterste linkdatabase, og derfor vil vi tage udgangspunkt i netop denne

i det folgende.

OBS: Da disse vaerktajer pd ingen mdde har de samme ressourcer som Google, er de ikke naer sa
preecise som Googles egen PageRank — og skal derfor ogsa tages med et gran salt. De fungerer

dog som et godt udgangspunkt.

Eksempel pa den linkende hjemmesides egen styrke (screenshot fra Ahrefs)

Data og metrics forklares pd de naeste sider.




Ahrefs indsamler en masse data omkring en hjemmeside sdsom antal links, dens praestation
i Google og meget mere. Denne data kan vi bruge til at estimere, hvor steerkt et link fra en

hjemmeside vil veere.

Sadan vurderer du en hjemmesides styrke

Nar det kommer til at vurdere et links styrke, er den vigtigste type data fra Ahrefs falgende

metrics:

| DR (Domain Rating): En samlet score fra 0til 100 baseret pa alle links, som hjemmesiden

modtager.
Og her er logikken ganske simpel: Jo hgjere, desto bedre.

[ | UR (URL Rating): En samlet score fra 0 til 100 baseret pa alle links, som den specifikke

side, du undersager, har.

Nar du far et nyt link fra en hjemmeside, vil UR vaere betydeligt lavere, da den side, du far et

link fra, ikke selv har nogen links.

Det betyder dog ikke, at linket er uden vaerdi — tveertimod. Men jo hgjere en UR, desto

staerkere vil dit link vaere. Samtidig vil UR stige i takt med, at interne links pa hjemmesiden

spreder styrke til den side, du modtager et link fra.

LAZZAWEB

[ | Backlinks: Antallet af links, der gar til den side, du undersager — inklusiv de links, der gar

til alle dets undersider.

| Referring domains: Antallet af domaener/hjemmesider, der sender links til den side, du

undersgger.

En stor maengde links (backlinks) har ikke saerlig stor veerdi isoleret set, hvis de kommer fra
de samme hjemmesider. Du bar derfor ikke udelukkende koncentrere dig om, hvor mange
links en hjemmeside har, men ogsa hvor mange unikke domaener, de kommer fra. (Dette

uddyber og vender vi tilbage til lidt senere).

[ | Organic keywords: Hvor mange sogeord, hjemmesiden rangerer pd i Google.

Dette er en af de steerkeste indikatorer for en sund hjemmeside. Den eneste made, hvorpa
hjemmesiden selv kan rangere pa sggeord, er hvis Google kan lide den. Og et link fra en

hjemmeside, som Google kan lide, er i langt de fleste tilfaelde et godt link.

Veer dog opmaerksom pa hjemmesider, der har hgj Domain Rating men fa Organic keywords.
Dette kan nemlig meget vel vaere et tegn pa, at hjemmesiden ikke har tilstraekkelig

autoritet (mere om dette i sidste kapitel).




] Organic traffic: £t estimat, der angiver, hvor meget trafik hiemmesiden modtager som

resultat af de placeringer, den har i Google.

Pa baggrund af hjemmesidens organiske placeringer udregner Ahrefs et estimat pa, hvor

mange besggende disse placeringer giver manedligt.

] Organic Value: Et nggletal, der er baseret pa Ahrefs’ estimerede trafik ganget med
CPC'en (Cost Per Click). Det vil sige, hvad folk er villige til at byde for et klik pa en

tekstannonce for det givne s@geord.

Idéen er, at jo mere folk er villige til at byde for et segeord, desto mere vaerdi ma det have.
Dette er dog ikke n@dvendigvis altid tilfeldet, sa tag Organic traffic med et gran salt, hvis

du bruger Ahrefs til din segeordsanalyse.

Take-away points:

[ | Vaer opmaerksom pa hjemmesider med mange backlinks ift. antallet af refererende
domeaener. Dette kan indikere SPAM-links.

] Sa leenge der ikke er SPAM involveret, betyder en hgjere DR et staerkere link.
Veer opmaerksom pa sider med hgj DR/mange links, som samtidig har fa Organic
Keywords. Et reelt, staerkt og sundt domaene vil i 95% af tilfelde rangere pa sageord

selv (eksempel herpa falger i sidste kapitel om Autoritet.)

Vigtig note: Et link af lavere styrke vil ikke skade din hjemmeside (safremt det ikke er

SPAM). Sig derfor ikke nej til muligheder for at fa gratis links (selv hvis de er “svagere”) hvis

de kommer fra reelle hjemmesider.
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Skal du dog bruge tid og penge pa aktivt at anskaffe links, vil vi anbefale at sigte efter
domaener, der som minimum har:

[ | 20 i Domain Rating (DR).

[ 50 refererende domaener.

[ | 500 organic keywords.

Linkets placering pa siden

Links fra selve siden, du modtager et link fra, kaldes udadgaende links.

For at kunne vurdere, hvor meget styrke der skal overfgres fra disse udadgaende links,
opererer Google med et integreret system i deres algoritme ved navn Reasonable Surfer.
Dette har til formal at forsta, hvilke udadgaende links pa en side, de besggende er mest

tilbgjelige til at klikke pa.

Ud fra dette tildeler algoritmen hvert link en vaerdi, og her vaegtes et link, der er placeret
i selve indholdet, hgjere end et link, der er placeret i hjemmesidens menu, footer, widget

ol. Ligeledes tildeles et link storre vaerdi, jo hejere oppe i indholdet/teksten dette link er

placeret.

Systemets logik er som falger: Hvis du som ejer af hjemmesiden er villig til at placere et link
der, hvor stgrstedelen ser det (dvs. i den gverste del), ma det ogsa veere et vigtigt link, der

folgelig tilskrives mere vaerdi, end hvis det figurerede skjult i footeren.



https://patents.google.com/patent/US10152520B1/en?q=reasonable&q=surfer&oq=reasonable+surfer

Take-away points:

[ | Sigt efter at fa dit link placeret i det reelle indhold/teksten — altsa ikke i footer, menu,
widget ol.

] Veer ligeledes opmaerksom pa dit links placering, hvis du deler linkartiklen med

andre - og serg altid for, at dit link figurerer i en af de gverste paragraffer.

Antal udadgaende links

Ligesom algoritmen kigger pa, hvor dit link er placeret pa siden, kigger den ogsa pa, hvor

mange du deler artiklen med.

Algoritmen fungerer nemlig pad den made, at den spreder styrken ud over det antal links,

som findes pa siden.

Det betyder, at jo flere udadgdende links, teksten indeholder, desto svagere vil de

enkeltstaende links hver iszer veere.

(OBS: | denne beregning bliver links i footere, menuer, widgets osv. ikke indregnet).

Dette menster kan vi se i PageRank-eksempel (figuren til hgjre), hvor en side med to stjerner

kun overferer en halv stjerne til hver af de tre hjemmesider, som den linker til.
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At en side med to stjerner kun overfarer en halv stjerne til hver af de tre hjemmesider, som

den linker til, det betyder ogsa, at sider som minecookies.org/tilknyttede-sites/ overfarer

minimal styrke. Dermed ikke sagt, at denne slags links ikke har veerdi. Det betyder

naermere, at veerdien er betydeligt lavere, end mange maske gar og tror.

Take-away point: Sigt efter 1-3 links i dine artikler.

Bonus info: Vaer opmaerksom pa linkudbydere, der tilbyder billigere links pa store og
autoritaere hjemmesider. | disse tilfeelde presses prisen som regel ned ved at lave keempe
artikler med 10-20+ virksomheder - og nar styrken deles med 10-20 andre hjemmesider,

bliver linket langt svagere.



https://minecookies.org/tilknyttede-sites/

Nofollow

Nofollow er et maerkat, man aktivt og strategisk kan tilfgje links, sa de ikke overferer styrke.

Et godt eksempel pad dette er kommentarfeltet pa de fleste blogs, som automatisk har
nofollow-maerkatet tilfgjet. Affiliate links har (i de fleste tilfeelde) ogsa et nofollow-maerkat

mfl.

Et nofollow-link er dog ikke lige sa ubrugeligt, som mange tror, da det stadig kan overfgre
autoritet fra hjemmesiden. Vores egne eksperimenter pa dette felt viser eksempelvis, at
links fra Wikipedia har stor veerdi - til trods for at veere nofollow (mere herom i kapitlet
Autoritet). Der er dog bred enighed om, at et sakaldt dofollow-link (alt andet lige) er mere

veerdifuldt end et nofollow.

Take-away point:
[ ] Veer opmaerksom p3, at de links, du anskaffer, ikke er nofollow. Dette kan du tjekke
ved at hojreklikke pa linket og tjekke koden. Hvis der ligesom i nedenstaende

eksempel star "nofollow’; er det altsa et nofollow-link.

Hjemmesidediversitet

Hvornadr er chancen sterst for, at du prever en ny restaurant pa baggrund af anbefalinger
fra andre? Er det:

1) Hvis en ven ti gange anbefaler dig at prgve den samme restaurant?

2) Hvis ti forskellige venner anbefaler dig at preve den samme restaurant?
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Langt de fleste ville formodentlig vaegte ti venners uafhangige anbefalinger hgjere end ti
anbefalinger fra den samme ven. Og pa samme made vaegter Google anbefalinger (links)

fra unikke hjemmesider hgjere end flere anbefalinger (links) fra den samme hjemmeside.

Dette mgnster oplever vi gang pa gang i praksis, og det understgttes af Moz’ omfattende

undersggelse, “Search Engine Ranking Factors 2015”, der er baseret pa hele 17.600

spgeord.

Nar det er sagt, skal du ikke takke nej til links fra staerke hjemmesider, bare fordi du har
et link derfra i forvejen. Sa laenge du i denne sammenhang er opmarksom p3, at hvert

efterfglgende link ikke er lige sa staerkt, som det fgrste.

Take-away point:
| For hvert link, du far fra en hjemmeside, reduceres dets styrke. Forseg derfor

sd vidt muligt at skaffe links fra hjemmesider, du ikke for har faet links fra.

Tjekliste — sadan opnar du maksimal styrke fra dit link

[ | Sigt efter en Domain Rating pa 20+, 500+ Organic Keywords og 50+ Referring
domains. Veer opmaerksom pa, at sider med hgj DR og lav Organic Keywords kan
indikere et problem med hjemmesidens Autoritet (du kan lzaere, hvordan du
analyserer disse faktorer i sidste kapitel).

Sigt efter 1-3 udadgéaende links i dine artikler.

Undga enormt lange linkartikler med 10-20+ links.

Sigt efter at fa placeret links i selve indholdet — og gerne i en af de forste paragraffer.

Serg for, at du far dofollow-links og tilstraeb links fra unikke hjemmesider.



https://moz.com/search-ranking-factors/correlations

Relevans

Googles primaere mal med sin segemaskine er at praesentere relevante sggeresultater for

brugerne.

Lad os tage et taenkt eksempel:
John pad 42 arvil finde et sted at spille golf i Esbjerg og seger derfor pa “Golf klub” pa Google.
Her er det selvfglgelig Googles ansvar at forsta hans segeforespergsel om at finde lokale

golfklubber — og ikke klubber for entusiastiske Volkswagen Golf-ejere.

Tildenne forstaelsesproces bruger Google en raeekke omfattende systemer, som har til formal
at afkode, hvad brugerne leder efter, nér de anvender forskellige segeord. Men én ting er at
forsta brugerens behov (segehensigt), noget andet er at forsta, hvilke hjemmesider der kan

daekke dette specifikke behov.

| denne sammenhang udger On-Page den vigtigste brik, men linkbuilding er bestemt
0gsa en betydelig del af puslespillet. Links kan nemlig vaere med til at overbevise Google
om, at din hjemmeside er relevant ift. netop de sageord, du gerne vil identificeres pa - og
rangere hgjt pa. Som nedenstdende figur illustrerer, bliver relevansgraden pavirket af tre

faktorer:

Hjemmesidens niche
Segeordsoptimeret artikel
Ankertekst valg
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Faktorer der pavirker et links relevans

Ligesom der findes en raekke faktorer, der bestemmer styrken af et link, findes der en

raekke faktorer der bestemmer, hvor relevant et link, du modtager, rent faktisk er.

Naermere bestemt hjemmesidens niche, selve artiklen og valget af ankertekst, som vi hver

isaer vil praesentere for dig i det felgende.

Hjemmesidens niche
Jo flere (under)sider, der findes pa en hjemmeside, der omhandler netop det, din

hjemmeside beskaftiger sig med, desto mere relevant vil et link derfra ogsa vaere.

Det er dog ikke udelukkende et spgrgsmal om maengden af antal (under)sider, men rettere

hvor stor en del af hjemmesiden, der omhandler emnet.

Lad os igen tage et eksempel fra det virkelige liv. TV2.dk samler titusindvis af artikler
vedrgrende Golf. Betyder det s4, at et link herfra er mere relevant end et link fra eksempelvis
golfbladet.com, der udelukkende fokuserer pa golf? Ikke nadvendigvis. | dette tilfeelde vil

et link fra TV2 maske nok veere staerkere, men et link fra Golf Bladet vil veere mere relevant.

Sddan vurderer du en hjemmesides relevans
Som regel kan man hurtigt vurdere, hvor relevant en hjemmeside er ved bare at besgge

den. Ligesom i eksemplet ovenover giver det logisk set mening, at golfbladet.com er mere

relevant end tv2.dk, nar det kommer til golf.




Men er du i tvivl, kan du bruge “sitechjemmeside.dk”-metoden til at fa en idé om

relevansen af en anden hjemmeside.

“sitechjemmeside.dk” (med lille s) er en kommando, du kan skrive i Google, som viser dig

samtlige sider, der er indekseret for den pageeldende hjemmeside.

Ved at bruge samme kommando og tilfaje emnet efterfelgende (“site:hjemmeside.dk

emne”), kan vi se antallet af sider, som omhandler det specifikke emne.

Disse to tal sammenlignes med hinanden, hvormed vi kan finde en relevans-procentdel

— dvs. hvor stor en andel af hjemmesiden, der omhandler netop dit emne.

Hele processen for vores eksempel med golf-webshoppen vil derfor se séledes ud:

1. Brugkommandoen “site:hjemmeside.dk”for at se det samlede antal indekserede sider.

2. Brug kommandoen “site:hjemmeside.dk golf” for at se, hvor mange sider der
omhandler golf pa hjemmesiden.

3. Dividér antallet af relevante sider med det samlede antal indekserede sider — og gang

resultatet med 100 for at fa tallet i procent.
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For at ggre det overskueligt og let, anbefaler vi at anvende Excel til formalet, ligesom vi har

gjort i eksemplet nedenfor:

ommeside  Samiede  Sideridbterst  Relewnesiynie o)
golfbladet.com 1810 1610 89% 23
golf.dk 19200 10900 56,77% 67
eurosport.dk 55300 22900 41,41% 40
politiken.dk 664000 111000 16,72% 84
tv2.dk 842000 21700 2,58% 83
sportnyt.dk 6790 172 2,53% 25

Excel-udregningen ovenfor bekrzefter teorien om, at hjemmesider, der er relateret til et

specifikt emne, er mest relevante for netop dét specifikke emne.

Dette kommer nok ikke som nogen overraskelse. Mere interessant bliver det derimod, nar
vi sammenligner diverse nyhedsmedier og sportssider ift., hvor relevante de er i relation til

golf.

Ud fra vores lille test, kan vi se at, at tv2.dk & sportnyt.dk er mindst relevante ift. golf, mens
eurosport.dk og politiken.dk har bade en fin relevans & styrke. Havde vi valget mellem

ovenstaende, ville de vaere en fornuftig blanding af styrke & relevans.




Take-away points:

[ | Joflere sider pa et website, der omhandler samme emne som din hjemmeside, desto
mere relevant vil et link derfra veere.

[ ] Veer ligeledes opmaerksom pa dit links placering, hvis du deler linkartiklen med

andre - og serg altid for, at dit link figurerer i en af de gverste paragraffer.

Selve artiklens meningsindhold (segeordsoptimering)
Hvis du vil opnd maksimal relevans, er det ikke nok at fa et link fra en relevant hjemmeside.

Selve siden, hvorpa linket figurerer, skal ogsa veere relevant.

Du kan forgge denne relevans ved at optimere teksten, der indeholder linket. Dvs. malrette
teksten efter de sggeord, du gerne vil findes pa. Og husk mantraet: Jo bedre Google kan

lide siden, du modtager et link fra, desto staerkere vil linket vaere.

Eller hvis man tilpasser det efter relevansen, vil mantraet snarere lyde: Jo bedre den side,

som du far et link fra, rangerer pa dine sggeord, desto mere relevant vil linket veere.

Det betyder ogs3, at hvis du ger brug af traditionelle linkbuilding-tekster (hvor det eneste
formal er at skabe en tekstvolumen pa 300-400 ord), gar du altsa glip af rigtig meget vaerdi

fra dit link. Sa hvis du vil have mest valuta for pengene, skal du derfor behandle link-artikler

som var de en side pa din egen hjemmeside.

Hvor meget kontrol du har over din link-artikel (og hvad den omhandler) afhaenger dog

meget af, hvilken type link der er tale om.
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Hvis du eksempelvis kgrer PR-kampagner med det formal at blive distribueret pa
nyhedssider, vil du ofte have begraenset eller slet ingen kontrol. Omvendt vil du med
gaesteindlaeg eller advertorials (sponsorerede indleeg) typisk have langt hgjere grad af

kontrol.

OBS: Veer pa vagt over for dele-artikler!
Eftersom at relevans har sa stor betydning for et links veerdi, vil dit links effekt ogsa blive
reduceret betragteligt, hvis du deler det med andre sider, som ikke omhandler samme

emne som din hjemmeside.

Sa ikke nok med, at du deler styrken (som naevnt i ferste kapitel) — du vil ogsa komme til at

"dele ud af” relevansen.

Nedenfor ser du to eksempler fra forskellige sider pa Jubii.dk, der tydeligt illustrerer dette:

-
.

Eksempel: Delt artikel med 25 links fra 25 forskellige virksomheder til 60% af prisen.

N

Eksempel: Dedikeret artikel med ét emne til fuld pris:



https://www.jubii.dk/annonce/jubii/25-gode-raad-til-naar-du-kommer-tilbage-efter-ferie/167765a48c0c4a2587100c3060f618f4
https://www.jubii.dk/annonce/jubii/her-finder-du-brugte-biler-uden-at-betale-for-meget/0888eb2b3c244378927981cf4f2cd07e

Begge artikler kommer fra en steerk hjemmeside, men i det forste eksempel rangerer
artiklen ikke for et eneste sggeord. Dette i modsaetningen til det andet eksempel, hvor
artiklen rangerer for 11 relevante sageord - og tilmed tiltraekker organisk trafik fra disse,

hvilket 0gsa er stort positivt tegn.

Dilemma:
Hvis du havde valget mellem de to ovenstdende eksempler, ville du sa veelge eksempel 1,
hvor du sparer 40 %, eller eksempel 2, hvor du far et meget relevant link og samtidig har

mulighed for at skabe mere trafik til dit website?

Bonus: Eftersom en sggeordsoptimeret artikel ofte vil rangere pa segeord og dermed
skabe organisk trafik, vil det typisk forage autoriten af linket betydeligt. Mere om dette i

naeste kapitel.

Take-away points:

[ Undga “link-tekster” og ga i stedet efter (sa vidt muligt) at segeordsoptimere
artiklerne, som var de til brug pa din egen hjemmeside. Dette booster dit links
relevans niveau, og giver dig mulighed for at skabe ekstra trafik til din hjemmeside.

[ | Undga dele-links, hvor artiklen splittes op og omhandler mange forskellige emner.
Selvom denne lgsning umiddelbart er billigere, reducerer den markant relevansen

af dit link.
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Ankerteksten
Hjemmesidens egen relevans danner grundlag for den totale meengde relevans, der kan

overfgres via links.

Men hvor meget, der rent faktisk overfgres, afhaenger i hgj grad af, hvad der star i selve

linkets tekst — ogsa kaldet ankerteksten.

Ankerteksten er nemlig med til at forteelle Google, hvad siden, der linkes til, omhandler.

Derfor har det ogsa stor betydning for et links relevans — og dermed veerdi.

Derfor er det 0gsa vigtigt at gere sig overvejelser om, hvilke ankertekster man bruger. Her
findes der flere forskellige typer - lige fra ankertekster, der udelukkende bruger ét sageord
(fx Golf udstyr), udgaver, der indeholder dit brand-navn (fx Min Golf Butik), til de mere
generiske af slagsen, hvor der eksempelvis kun star “laes mere her”.

Men hvilken af typerne skal du sa vaelge?

Det er et rigtig godt spergsmal. For at vaelge ankertekster er en hel videnskab i sig selv, og

samtidigt for komplekst at uddybe i dette whitepaper.

Men som udgangspunkt vil ankertekster, der indeholder det direkte sggeord, veere de mest

effektive - og dog samtidig de mest risikable.




Pas pa pingvinen
Google har nemlig en algoritme ved navn Penguin, som netop har til formal at vurdere,
hvor naturlige links er. Noget af det, som denne algoritme iseer har fokus p3, er antallet af

links med ankertekster, hvor der udelukkende er anvendt sggeordet.

Et eksempel pa en sadan ankertekst kunne vaere “Golf udstyr’, som er helt identisk med det
store segeord “Golf udstyr”. At anvende sadanne ankertekster kan have den storste effekt pa
din hjemmesides organiske placeringer, men er du for overmodig, kan det ligesa vel ende
med at pavirke den negativt. Pd den anden side af spektret har vi de mere konservative
ankertekster sdsom “se her”, “laes mere” osv. Disse er langt fra lige sa risikable at anvende i

relation til Penguin, men vil samtidig overfare mindre grad af relevans.

Som en mellemkategori har vi de sakaldte "blandings-ankertekster’, som repraesenterer en
hybrid af forskellige segeord/termer. Dette kunne eksempelvis vaere “Se vores billige golf
udstyr her” eller “stort udvalg i eksklusivt golf udstyr” - og de er saledes en fin mellemve;j.
Dette er som sagt et kompliceret emne, men en god tommelfinger regel er at holde sig

primaert i den konservative ende af spektret.

Take-away points:

[ | Balancegang mellem at lave links, der skaber (gode) resultater, og links, der risikerer
at skade din hjemmeside, er meget harfin.

| For at skabe hurtigere resultater og undgéd “penguin-straf” kan du med fordel
anvende blandings-ankertekster som mellemvej, der kombinerer flere ord/segeord
- fx“Se alt golf udstyr her”

[ | Hvis du er i tvivl, sa hold dig pa den konservative side - og undga for mange
ankertekster, der udelukkende indeholder ét sggeord. Hav ligeledes fokus pa ikke at

genanvende praecis den samme ankertekst for mange gange.
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Linkets placering (omkringliggende tekst)

Ligesom med styrken kigger Google ogsa pa, hvor i indholdet dit link er placeret.

Ankerteksten er den primaere faktor, der bestemmer, hvor meget relevans der overfares.
Men den omkringliggende saetning, som omgiver dit link, er ogsa med til at fortelle
algoritmen, hvad linket rent faktisk omhandler. Her kan det iszer veere en fordel, at anvende

relaterede sggeord i samme saetning, for pa den made at forage relevansen af dit link.

Take-away point:
[ ] Forsag sa vidt muligt at naevne relaterede sggeord i den samme saetning, som du

far et link fra.

Tjekliste - sadan sikrer du maksimal relevans

] Jo teettere en hjemmeside er pa det emne, som din egen hjemmesider beskaeftiger
sig med, desto mere relevant er den for dig. Brug “site:hjemmeside.dk”-metoden til
at sammenligne forskellige hjemmesiders relevansniveau ift. din egen.

[ | Jo bedre den side, du far et link fra, er til at rangere pa relaterede sggeord, desto
mere relevant vil linket veere. Anvend derfor ikke “link-tekster”, men forsag i stedet at
sggeordsoptimere pa dem.

] Del ikke artikler med andre hjemmesider, som ikke er i samme niche som din egen.
Dette forvraenger relevansen - og dermed ogsa veerdien - af dit link.

[ | Jo mere aggressiv du er med dine ankertekster, desto hurtigere resultater vil du fa
— til et vist punkt. Er du for aggressiv, risikerer du at blive straffet af Googles Penguin-
algoritme. Sigt derfor efter konservative ankertekster, altsa en blanding af segeord,
dit brand navn, “Se her” og lignende.

[ | For at @ge relevansen af dit link, bgr du for sa vidt muligt forsege at naevne relaterede

spgeord i samme saetning, som du far et linki.



https://twitter.com/mattcutts/status/206232437427154944

Autoritet

Google har et forsvar mod dem, der forsgger at manipulere algoritmen til deres fordel. Ved
hjeelp af en raekke faktorer er malet at validere den styrke, en hjemmeside har opbygget -

altsd om det er en reel hjemmeside, og om styrken er opbygget “naturligt”

Steerke links kan manipuleres, og Google er derfor ngdt til at kunne differentiere mellem et
reelt trovaerdighedsstempel (godt link) og et link fra en hjemmeside, der har en "oppustet”

styrke/DR.

Sa hvor Styrke er fundamentet for et staerkt link, sa er Autoritet den faktor, der kan

begraense, hvor meget styrke der kan overfgres.

Det betyder ogsa, at hvis Google ikke har tillid til en hjemmeside, vil veerdien af et link

derfra reduceres drastisk. Og dette er en vigtig og veerdifuld leering for dig.

For selvom et link med hgj styrke (mange/steerke links) ofte i sig selv vil afspejle en hgj
autoritet (og dermed ikke vaere begraenset), er sagen anderledes for hjemmesider af

mindre sterrelse — iseer nogle af dem, der tilbydes af link-saelgere.

Forst vil vi hurtigt gennemgd og forklare de forskellige faktorer, der bestemmer en
hjemmesides autoritet, og dernaest vil vi vise dig et eksempel pa henholdsvis en staerk

hjemmeside uden autoritet og en staerk hjemmeside med autoritet, sa du kan se forskellen.
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Nofollow links har vaerdi
Inden vi gar i gang med de forskellige faktorer, der bestemmer en hjemmesides autoritet,
vil vi gerne uddybe nofollow-links, som vi bergrte i starten — samt hvilken vaerdi, de kan

have for dig.

Den generelle overbevisning er, at nofollow-links ikke overfgrer vaerdi, hvilket Google ogsa
selv har udtalt/bekraeftet. Igen forholder det sig dog saledes, at man ikke ngdvendigvis
altid kan stole pa Googles offentlige udmeldinger. Vores samlede erfaring pa dette felt

viser nemlig et direkte modsatrettet billede.

Tag eksempelvis et link fra Wikipedia. Til trods for at vaere et nofollow, har vi gentagne

gange set det tilfere veerdi til en kundes hjemmeside (og dets placeringer).

Hvis Google bruger links som trovaerdighedsstempler, virker det ogsa ulogisk at tilgodese
links fra sa store og autoriteere hjemmesider, sdsom Wikipedia, udelukkende pga. af et

nofollow-maerkat.

Autoritetsbestemmelse af hjemmesider - hvilke faktorer?
Vi har baseret Autoritet pa de faktorer, som vi vurderer, Google bruger i deres algoritme.

Den er baseret pa brand mentions, domeenets alder, antal brand-s@gninger og sociale signaler.

Feellesnaevneren for dem alle er, at“jo mere, desto bedre/mere autoriteert”.




Endnu engang vil vi huske dig pa: Jo bedre Google kan lide den hjemmeside, du far et link

fra, desto steerkere vil linket veere.

Brand mentions
Brand mentions er andre steder pa internettet, hvor hjemmesiden eller brandet er blevet
naevnt — med eller uden link. De kan pa sin vis anses som et link, der ikke overfgrer direkte

styrke, men naermere kun tildeler autoritet.

Her forholder det sig pa samme made som ved links, at jo mere autoriteer en hjemmeside,

du far et mention via, desto staerkere et signal vil det veere.

Sadan maler du brand-mentions
Der findes en raekke veerktgjer, som automatisk kan overvage, hvor dit brand naevnes

online - eksempelvis i Ahrefs, Brand24 eller Mention.com.

Til vores formal er det dog ikke ngdvendigt med sa tungt et monitoreringsskyts. Her kan du
igen gere brug af en simpel Google-kommando, der kan give dig et groft estimat pa, hvor
mange steder en hjemmeside/et brand naevnes. Indtast felgende i Google:

“Virksomhedensnavn” -ditdomaene.dk

Denne kommando sa@ger pa Google efter alt, hvad der relaterer til brandet, men sorterer

samtidig jeres virksomheds egen hjemmeside fra via “-ditdomaene.dk”-funktionen.
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Domaenets alder

Et domaenes alder kan sammenlignes med alderen pa en virksomhed. Hvis en virksomhed
har eksisteret i mange ar, kan det veere et tegn pa stabilitet - og det samme geelder for
domaener. Jo zldre et domaene er, jo mere tillid vil Google (som udgangspunkt) have til

det, og det er derfor en faktor der kan pavirke autoriteten.

Brandsegninger
Jo flere segninger, der er pa en hjemmeside og dens brand i Google, desto stgrre chance er

der for, at der star en reel virksomhed bag.

Sadan maler du brandsggninger

Her skal du bruge et sggeordsvaerktgj som fx Googles egen Google Keyword Planner. Ved

at skrive brandet (virksomhedsnavn) ind vil du hurtigt kunne aflaese antallet af segninger

pa netop dette brand.

Sociale signaler
Med sociale signaler menes der meget simpelt likes, kommentarer, delinger ol. fra diverse

sociale platforme sasom Facebook, Twitter, LinkedIn, Pinterest osv.

Disse bruges af Google til at vurdere en hjemmesides (eller rettere dens ejers) omdgmme,

og ligesom de forrige faktorer er de med til at bekraefte over for Google, at det er en reel

virksomhed, der star bag (eller afkrzefte det).



https://ads.google.com/intl/da_dk/home/tools/keyword-planner/
https://searchengineland.com/what-social-signals-do-google-bing-really-count-55389

Sadan maler du sociale signaler

Der findes en raekke vaerktajer, som kan maéle pa disse sociale signaler (men dog kun pa
et par udvalgte platforme sasom Facebook & Pinterest). Et af dem er SharedCount, hvor
man indtaster en webadresse og derefter far de pageeldende antal Facebook- og Pinterest-

signaler.

Organisk Trafik

Sidst men ikke mindst har vi organisk trafik — altsd hvor meget trafik hjemmesiden modtager

gennem Google-sagninger organisk.

Som naevnt i de forrige sektioner, er den organiske trafik et tegn pa en sund hjemmeside.
Derfor skal du som sagt veere opmaerksom pa hjemmesider, der har en hgj DR, men en

relativt lav maengde organiske s@geord.

Sadan maler du den organiske trafik

Se afsnittet om organisk trafik i sektionen “Hvad er et stzerkt link?”.

Take-away points:

B Autoritet er mest relevant at kigge pa, nar du bygger links fra mindre hjemmesider
(Under 20 DR). Her skal du nemlig veere opmaerksom pd, om hjemmesidens styrke
underbygges af autoritet - iszer hvis du keber sponsorerede links.

[ | For hvis autoriteten ikke er til stede, vil veerdien af dit link reduceres drastisk — og det
til trods for, at linket har en relativt hgj DR.

[ | De fleste store og steerke hjemmesider kan ofte helt automatisk kunne vinge alle

ovenstaende faktorer af, men som de felgende eksempler pa siden illustrerer, kan

selv store DR-vaerdier snyde.
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Eksempler:
For at vise dig forskellen pa et steerkt domaene med autoritet og et staerkt domaene uden

autoritet har vi fundet 2 eksempler med lignende styrke (Domain Rating):

Hjemmeside 1:

Hjemmeside 2:

Hvilken af de to hjemmesider vil du gaette pd er den staerke hjemmeside uden autoritet?

Lad os grave lidt dybere ned i de enkelte data pa naeste side.



https://www.sharedcount.com/
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Eksempel Brand Domazenets Brand Sociale Organisk
P Mentions Alder Sagninger Signaler trafik
1 273.000 5ar 6.000 8.000 15.300
2 83.000 20 ar 250 2 675

Hvis du pegede pa eksempel 2, har du vundet den lille geetteleg.

Til trods for et ens styrkeforhold vinder hjemmeside 1 pa alle parametre (bortset fra
domaenets alder). Dette afspejler sig samtidigt i vinder hjemmesidens organiske trafik, som

er hele 25 gange hgjere end hos hjemmeside 2.

Hjemmeside 2 er et klassisk eksempel pa en hjemmeside med hgj styrke og lav autoritet.
Og et link fra denne hjemmeside vil alt andet lige veaere langt svagere end et link fra

hjemmeside 1.

Dette kan du med fordel have i baghovedet, nar du leder efter hjemmesider — og isaer hvis

du keber links fra eksterne udbydere.

Afsluttende tjekliste pa neeste side »




Afslutning og tjekliste

- Sadan far du et “godt” link

Nedenfor har vi lavet en simpel tjekliste, som du kan bruge til at vurdere, hvor
steerkt et link er. Listen repraesenterer en samling af de tre forrige sektioner, og
ved at anvende den, kan du sikre, at du far maksimal veerdi for din linkbuilding-

investering — bade i forhold til tid og penge.

Minimumskrav:

© Linket er placeret i indholdet.

© Hjemmesiden modtager organisk trafik.

© Linket er dofollow.

© Der er er under fem udadgaende links i artiklen.
© Selve artiklen er relateret til den side, du linker til.

Bonus:

4+ Hjemmesiden rangerer selv pd sageord fra din niche.

4 Linket er placeret i en af de forste paragraffer.

4 Selve artiklen er sggeordsoptimeret ud fra dét, du gerne vil rangere

pa.

Undga:

X At dele links. Dette vil ofte veere billigere, men det spreder samtidigt
bade styrken og relevansen, hvilket gor dit link betydeligt svagere.
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Disclaimer:

Dette whitepaper er gemt i januar 2020. Udadgaende links fra dette whitepaper, kan
muligvis vaere brudte i fremtid. Ligesavel kan gyldighed af indhold samt LAZZAWEB's
anbefalinger @endre sig, da Google som segemaskine konstant fornyer sig.

Seneste Google kerneopdatering: “The January 2020 Core Update”.

Se Googles officielle vejledninger om deres core opdateringer pa:
Google Webmaster Central Blog



https://webmasters.googleblog.com/2019/08/core-updates.html
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Vores specialer. Jeres succes.




